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Konkurs fotograficzny
— Barcelona, Florencja, a moze Paryz!
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Organizatorem Konkursu jest spétka BiG TOR spotka z ograniczong odpowiedzialnoscia — spétka komandytowa z siedziba w Bydgoszczy, ul. Przemystowa 8,
85-758 Bydgoszcz, wpisana do rejestru przedsigbiorcow Krajowego Rejestru Sadowego prowadzonego przez — Sad Rejonowy w Bydgoszezy XIIl Wydziat
Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem KRS: 0000535542, NIP: 5541262978, REGON: 091369094 zwana dalej BiGTOR;

Konkurs obowiazuje na terytorium Rzeczypospolitej Polskieji trwaod dnia 01.08.2019r.do 30.11.2019r.

Uczestnikiem Konkursu moze zosta¢ kazda petnoletnia osoba fizyczna, bedaca konsumentem w rozumieniu art. 22' kodeksu cywilnego lub przedsiebiorca, ktora:

a) zaprn‘gbramg BiGTOR—Uczestnik konsument;

b) sprzeda#a‘brang BiGTOR jako Przedstawiciel Producenta upowazniony do sprzedazy i montazu bram BiG TOR — Uczestnik przedsiebiorca;

Nagroda w kenkursie dla zwyciezcy jest: udziat w Imprezie Sylwestrowej 2019 w Paryzu dla czterech 0s6b: 2 0s6b po stronie Uczestnika konsumenta, ktdry zakupit
brame BiG TOR oraz dia 2 os6b z ramienia Uczestnika przedsiebiorcy, ktory sprzedat brame BiG TOR jako Przedstawiciel Producenta upowazniony do sprzedazy
imontazu bram BiG TOR; Wartos¢ nagrody — Sylwestra 2019 w Paryzu dla 2 osdb wynosi ok. 6.000,00 zt,

Konkurs polega na publikacji zdje¢ zamontowanych bram na profilu fanpage BiG TOR prowadzonego w ramach serwisu Facebook oraz zbieraniu & polubien przez
dowolnych uzytkownikdw serwisu Facebook;

Iwyciezcy zostaje wskazany przez dowolnych uzytkownikow serwisu Facebook Uczestnik, ktdrzy w okresie trwania Konkursu otrzyma najwiecej polubieri & na
wybrang brame konkursowa;

Zwyciezca Konkursu jest Uczestnik, ktory przestat do BiG TOR zdjecie, ktdre otrzymato najwiecej polubieri & na wybrana brame konkursowa. Zwyciezca Konkursu
wyraza zgode na publikacje informacji na stronie fanpage w ramach serwisu Facebook zawierajacej nastepujace dane: imig i nazwisko, miejscowos¢ w ktorej
zamieszkuje orazinformacja o bramie BiG TOR ktdra zostata przez Zwycigzce Konkursu zakupiona lub zainstalowana.

Warunkiem udziatu w konkursie jest przestanie zgtoszenia: zdjecia zakupionej i/lub zainstalowanej bramy BiG TOR wraz z wypetnionym wymaganym zatacznikiem
stanowigcym integralng cze$¢ niniejszego regulaminu na adres marketing@bigtor.pl oraz publikacja przez BiG TOR zgtoszonych zdje¢ konkursowych bramy
zwidokiem od zewnatrz nastronie https://www.facebook.com/pages/BIG-TOR-BRAMY;

Ztozenie zgtoszenia udziatu w konkursie przez Uczestnika oznacza akceptacje tresci niniejszego regulaminu.

. Rozstrzygniecie Konkursu nastapi 30.11.2019. Ogtoszenie rozstrzygniecia nastapi na stronie Facebook BiG TOR. Nagrody zostana przyznane tym Uczestnikom:

Uczestnikowi kensumentowi oraz Uczestnikowi przedsighiorcy ktérzy uzyskali najwieksza liczbe polubien;

Uczestnik moze zqtasza¢ dowolna liczbe bram spetniajacych warunek okreslony w punkcie 3 z takim zastrzezeniem, Ze zwycieska brama nie moze brac udziatu

w nastepnych edycjach Konkursu;

Kazdy Uczestnik jest zobowiazany zapewni¢, aby wykonanie zadania konkursowego (zdjecia) oraz jego zgtoszenie w konkursie nie naruszato zadnych praw

przystugujacych osobom trzecim, w szczegdlnoéci dobr osobistych, wizerunku, praw autorskich, praw whasnosci przemystowych.

Kazdy Uczestnik moze dokonac zgtoszenia tylko takiego zadania konkursowego, do ktdrego efektdw przystuguja mu petne i wytaczne prawa autorskie — zardwno

majatkowe, jaki osobiste.

BiGTOR zastrzega prawo do nie publikowania zdjec o niskich walorach estetycznych lub niskich parametrach technicznych;

BiG TOR zastrzega prawo do odliczenia z uzyskanej puli tych polubieri uzyskanych przez Uczestnikéw, w przypadku ktérych BiG TOR stwierdzi udzielenia polubien

przez profile zaktadane wytacznie w tym celu (fatszywe profile/profile puste). Strona dokonujaca weryfikacji profili, z ktérych dokonywano polubien jest BiG TOR.

Kazda osoba bioraca udziat w konkursie moze w dowolnej chwili wycofac sie z udziatu w konkursie — poprzez zgtoszenie mailowe rezygnacji Organizatorowi. Takie

zgtoszenia nie beda brane pod uwage przy rozstrzyganiu Konkursu. |

Wszelkie reklamacje lub jakiekolwiek inne roszczenia zwigzane z przedmiotem niniejszego Konkursu przyjmowane s w formie e-mailowej, na adres:

marketing@bigtor.pl. Reklamacja powinna zawierac: imie i nazwisko, adres e-mail, nazwe uzytkownika serwisu Facehook oraz szczegdtowy opis okolicznosd

budzacych zastrzezenia — nie pdzniej niz w terminie 30 dni od dnia zaistnienia ww. okolicznosci lub uzyskania informacji o ich zaistnieniu. BiG TOR zobowigzany jest
ustosunkowac sie do reklamacji niezwtocznie, jednak nie pozniej niz w terminie 30 dni od dnia jej otrzymama Odpowiedz dokonana bedzie w formie e-mailowej.

Ochronadanych osobowych:

a)  Administratorem danych osobowych przetwarzanych w niniejszym Konkursie jest Organizator.

b)  Kontaktzadministratorem mozliwy jest poprzez adres e-mail: marketing@bigtor.pl lub pisemnie na adres: Bia TOR ul, Przemystowa 8H, 85-758 Bydgoszcz;

¢)  Administrator wyznaczyt inspektora ochrony danych, z ktérym mozna skontaktowac sie poprzez e-mail: marketing@bigtor.pl w kazdej sprawie dotyczacej
przetwarzania danych osobowych.

d) DaneUczestnikow beda przetwarzane:

. welurealizacji Konkursu— podstawa prawna przetwarzania danych jest uzasadniony interes administratorazgodnie zart. 6 ust. 1 pktf) RODO;

II. w celu wykonania obowiazkéw z przepiséw prawa podatkowych w przypadku Zwyciezcow Konkursu — podstawa prawnq przetwarzania danych jest
wypetnienie obowiazku prawnego cigZacego na administratorze, zgodniezart. 6 ust. 1litc) RODO;

IIl. w celu ewentualnego ustalenia lub dochodzenia roszczen lub obrony przed roszczeniami — podstawa prawna przetwarzania jest prawnie uzasadniony
interes administratorazart. 6 ust. 1 pktf) RODO.

e) Dane osobowe Uczestnikow beda przekazywane: dostawcom ustug i systemdw informatycznych oraz firmie kurierskiej (w przypadku Zwycigzcy Konkursu
wceluwysytkiNagrody).

f)  Dane osobowe Uczestnikéw beda przechowywane przez okres trwania Konkursu, realizacji praw wynikajacych z udzielonej licencji niewytacznej oraz okres,
w ktdrym jestes uprawiony do ztozenia reklamacji. W przypadku Zwyciezeow dane osobowe beda przechowywane przed okresy wymagane przez prawo
podatkowe. Okres przechowywania danych osobowych moze zosta¢ kazdorazowo przedtuzony o okres przedawnienia roszczen, jezeli przetwarzanie danych
osobowych bedzie niezbedne dla dochodzenia ewentualnych roszczer lub obrony przed takimi roszczeniami przez administratora.
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g)  Uczestnikowi przystuguje prawo dostepu do swoich danych oraz prawo zadania ich sprostowania, ich usuniecia, ograniczenia ich przetwarzania oraz prawo
do wniesienia sprzeciwu. Przystuguje mu rowniez prawo wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych, zajmujacego sie ochrong
danych osobowych.

h)  Podanie danych osobowych jest dobrowolne ale niezhedne w celu uczestnictwa w Konkursie — bez podania danych osobowych zgfoszenie nie zostanie
przyjete.

Prawaautorskie:

a) Zgodnie z pkt. 12 Regulaminu kazdy Uczestnik bioracy udziat w Konkursie jest zobowiazany posiadac pefne i nieograniczone prawa autorskie do utworu
zgtaszanego w ramach zadania konkursowego, w zwiazku z czym powinien posiadac prawo do rozporzadzania i korzystania z utworu, w tym do udzielania
licengji.

b) Na podstawie niniejszego Regulaminu Uczestnik biorgcy udziat w Konkursie udziela Organizatorowi nieodptatnej licencji niewytacznej na korzystanie
7 utworu zgtoszonego w ramach zadania konkursowego na polach eksploatacji koniecznych do przeprowadzenia Konkursu i osiggniecia celow z nim
zwigzanych (w szczegolnosci celdw promocyjnych i marketingowych, tj:

. utrwalanie i zwielokrotnianie utwordw wszelkimi technikami, w szczegdlnosci drukarskimi, reprograficznymi, zapisu magnetycznego, optycznego
i cyfrowego na dowolnych nosnikach,

II. utrwalanie i zwielokrotnianie utworéw w postaci cyfrowej w szczegdlnosci w ramach systeméw teleinformatycznych, na twardych dyskach

3 kgmputgréw osobistychiwszelkich serwerach, bez jednoczesnego tworzenia nosnika materialneqgo,

IIt. wprowadzanie utwordw do obrotu, uzyczanie lub najem oryginatu albo egzemplarzy utwordw,

IV. rozpowszechnianie utworéw poprzez ich publiczne wystawianie, wyswietlanie, odtwarzanie oraz nadawanie i reemitowanie, w tym takze w ramach
serwisow spofecznoéciowych, telewizji i radia internetowego, przesyfanie za pomoca poczty elektronicznej a takze wszelkie publiczne udostepnianie
utwordw w taki sposobs,.aby kazdy mdgt miec do nich dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym, w tym w sieci Internet, sieciach telefonii
mobilnejiinnych sieciach komunikacji elektronicznej oraz rozpowszechnianie  przesytanie za pomoca poczty elektronicznej;

V. korzystanie zutworéw poprzez wiaczanie ich doinnych utworéw orazinnych materiatow nietwérczych.

¢) Licencja, oktdrejmowawust. b, jest udzielana bez ograniczen czasowychiterytorialnych.

d) Organizator moze udziela¢ dalszych licencji (sublicencji) narzecz osab trzecich, na co Uczestnik biorgcy udziatw Konkursie wyraza zgode.

e) Udzielenielicencji nastapiw momencie zgtoszenia zadania konkursowego przez Uczestnika bioracego udziatw Konkursie.

f)  Uczestnik bioracy udziat w Konkursie wyraza zgode na wprowadzenie przez Organizatora albo osobe trzecia z upowaznienia Organizatora dowolnych
zmian w zakresie treci i/lub formy utworu zgtoszonego w ramach zadania konkursowego, w tym na dokonywanie skrotow, ciec, zmiany kolorystyki,
faczenie utworu zinnymi utworami, wiaczanie utworu doinnych utworow efc,

g) Uczestnik bioracy udziat w Konkursie wyraza zgode na rozporzadzanie i korzystanie przez Organizatora z opracowan utworu zgfoszonego w ramach
zadania konkursowego. Ponadto osoba bioraca udziat w Konkursie wyraza zgode na zezwalanie przez Organizatora na korzystanie z opracowan utworu
przez osobe trzecia.

h)  Uczestnikowi bioracemu udziat w Konkursie nie przystuguja zadne prawa wiasnosdi intelektualnej w edniesieniu do utwordw udostepnionych osobom
bioracym udziat w Konkursie przez Organizatora na potrzeby przeprowadzenia Konkursu, z wyjatkiem upowaznienia osoby biorgcej udziat w Konkursie
do korzystaniaz nich w czasie przeprowadzania Konkursu — wyfgcznie na potrzeby udziatu w Konkursie.

i) W przypadku jakichkolwiek watpliwosci zwigzanych z prawami autorskimi Organizatora oraz zakresem licencji udzielonej zgodnie z ust. b, osoba bioraca
udziatw Konkursie powinna niezwtocznie skontaktowad sie z Organizujacym

Podatek od wygrane;j:

a)  Uczestnik (zarowno Uczestnik konsument jak i Uczestnik przedsiebiorca), ktdry otrzyma nagrode konkursowa, o ktérej mowa w pkt. 4 Regulaminu, jest
zobowigzany do zaptaty zryczattowanego podatku dochodowego stanowigcego rownowartos¢ 10% (stownie: dziesiec procent) wartosci nagrody
konkursowej.

b) W celu wypelnienia przez nagrodzonego Uczestnika obowiazku podatkowego, o ktdrym mowa w ust. a), Organizator przekaze dodatkowa nagrode
pieniezna, na rachunek wiasciwego urzedu skarbowego — w terminie do 20. dnia miesigca nastepujacego po miesigcu, w ktérym doszto do wydania
nagrody konkursowej orazsporzadzi odpowiednie deklaracje podatkowe — jezeli sa wymagane.

¢) Napotrzeby dopetnienia przez Organizatora obowiazkow, o ktdrych mowa powyzej, nagrodzony Uczestnik jest zobowigzany przekazac Organizujgcemu
na jego zadanie wszystkie dane i informacje wymagane prawem podatkowym. Odmowa podania danych i informadji, jak rowniez podanie niepetnych lub
btednych informacji powoduje automatyczna dyskwalifikacje Uczestnika.

Regulamin jest jedynym dokumentem okreslajacym zasady Konkursu. BIG TOR zastrzega, ze serwis Facebook nie jest odpowiedzialny wobec jego

uzytkownikéw za kwestie zwiazane z uczestnictwem Konkursu, a Konkurs nie jest w zaden sposéb sponsorowany, popierany ani przeprowadzany przez serwis

Facebook.

Nagrody w Konkursie nie mozna zamienic nainng nagrode, ani na ekwiwalent pieniezny.

W przypadku rezygnacji przez Zwyciezce z Nagrody, Organizator zastrzega sobie prawo przyznania Nagrody kolejnemu Uczestnikowi (odpowiednio

Uczestnikowi konsumentowi badz Uczestnikowi przedsigbiorcy — w zaleznosci od statusu Uczestnika rezygnujacego), z kolejng najwyisza iloscig polubien.

Tosamo dotyczy przypadku dyskwalifikacji Uczestnika.

W przypadku niemozliwosci skontaktowania sie z Zwyciezcg lub braku kontaktu Zwyciezcy z Organizatorem w terminie 7 dni od dnia poinformowania

owygranej, Organizator zastrzega sobie prawo do przyznania Nagrody kolejnemu Uczestnikowi, w trybie pkt. 23.Ragulaminu Za niemozliwo$¢ kontaktu uznaje

sie przypadek gdy Uczestnik podat btedny adres e-mail albo gdy Organizator otrzyma trzykrotng informacje zwrotna o niemozliwosci dostarczenia wiadomosci
do Laureata albo gdy Uczestnik poda w formularzu zgtoszeniowym btedny numer telefonu. Za brak kontaktu uznaje sie przypadek, kiedy adresemail Uczestnika
jest prawidtowy, a Organizator nie otrzymatinformacji zwrotnej o niemozliwosci dostarczenia wiadomosci do Zwyciezcy.

@ TECHMIXA BRAMOWA
TOR



